Koncept i sadrzaj

Druga faza OHR-ove medijske kampanje i kampanje informiranja
javnosti zapocCeta 1. travnja 2005. tece zajedno s kampanjom
informiranja javnosti koju je pokrenuo EUPM. Cilj kampanje je
informirati javnost i policiju o prednostima reforme policije.

Bosni i Hercegovini trenutacno postoji petnaest razlicitih
policijskih organa. Za drzavu velicine BiH takva organizacija
neodrziva je i nelogicna u pogledu borbe protiv kriminala.
Revizijom policijskog sektora koju je u lipnju 2004. godine
provelo Europsko povjerenstvo utvrdeno je da su policijske
snage u BiH podijeljene, da imaju previSe zaposlenih, te da ne
mogu efikasno funkcionirati preko entitetskih i kantonalnih
granica. Takvo je misSljenje kasnije potvrdilo i Povjerenstvo
za reformu policije u Cijem su sastavu radili domadi i
medunarodni policijski strucnjaci. Povjerenstvo je trenutacdni
sustav ocijenilo kao preskup i nedovoljno ucinkovit u borbi
protiv kriminala. Predlozilo je da se brojne policijske snage
diljem zemlje organiziraju u jedinstvenu strukturu, gdje de
sve nadleznosti za provedbu zakona biti na drzavnoj razini.

Reforma policije je sredstvo za nadvladavanje sustavnih
nedostataka u organizaciji policije u BiH. Njome se osigurava
postizanje najboljih primjera 1z europske prakse u
ucinkovitome radu policijskih sluzbi za gradane BiH. EU je
kazala da je reforma policije uvjet da BiH poclne pregovore o
Sporazumu o stabilizaciji i pridruzivanju.

U kampanji se naglaSava da jedinstvena policijska struktura:

= 0sigurava oslobadanje policije od politickog utjecaja;

»o0sigurava policajcima i policajkama profesionalnu
sluzbu, uz pristup modernoj opremi, odgovarajuce
mogucnosti napredovanja u karijeri i bolje plade,
beneficije 1 obuku;

= predstavlja uvjet za ulazak u EU;
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= kreirana je na temelju tehnickih kriterija i kriterija
za provodenje zakona te ima za cilj ucinkovitiju borbu
protiv kriminala.
Ova kampanja informiranja javnosti ¢e se odvijati
tijekom travnja i srpnja i c¢init ¢e je TV spotovi,
posteri, novinske obavijesti, radijski dzZzinglovi i
radijske emisije (uzivo s javljanjem sluSatelja u
program) organizirane Sirom BiH.



