Concept / Koncept / KoHuenT

English:

Following on from the “POSTOVANJE / RESPECT” campaign,
the “DOSTA JE / IT'S ENOUGH” campaign was conceived and
developed by the OHR with the OSCE and the UNHCR, drawing on
the experience of field officers dealing with individuals
trying to repossess their property throughout BiH. As an
awareness campaign, it addressed the most pressing obstacles
to the implementation of property legislation in Bosnia and
Herzegovina (see press release for more details), 1in
particular the reluctance of many temporary occupants to
resolve their own housing situation in order to allow for the
return of another.

The campaign was designed to express the frustration felt by
claimants waiting to repossess their homes, temporary
occupants concerned about their future, and all those involved
in the repossession process, who encounter the same obstacles
day after day — hence the slogan “It’s enough!/Dosta je!”.

Running from December 2000 to February 2001, the campaign
utilised hard-hitting TV and radio spots as well as
billboards, and posters to increase awareness of these
obstables, followed by press ads and leaflets designed to
provide practical information to for those involved the
process of repossession to help tackle them.

The campaign was designed and produced by REFRESH Production,
Sarajevo who also produced the “POSTOVANJE / RESPECT”
campaign.

Bosanski:

Nakon kampanje “POSTOVANJE”, OHR sa OSCE i UNHCR su osmislili


https://www.ohr.int/ohr_archive/concept-koncept-19/
https://www.ohr.int/ohr-dept/rrtf/pics/prop-leg-claim-proc/dostaje/default.asp?content_id=5482
https://www.ohr.int/ohr-dept/presso/pressr/default.asp?content_id=4147

i proveli kampanju “DOSTA JE” na osnovu iskustva sluzbenika na
terenu koji se susrecu sa osobama koje nastoje da povrate
imovinu u BiH. Ova kampanja usmjerena ka budenju svijesti se
odnosila na najvece prepreke u implementaciji imovinskih
zakona u BiH (pogledajte saopStenje za javnost za visSe
detalja), posebno na nevoljkost mnogih privremenih korisnika
da rijeSe svoju sopstvenu stambenu situaciju kako bi omogudili
povratak drugih.

Kampanja je uradena da bi se izrazila frustriranost koju
osjecaju mnoge osobe koje su podnijele zahtjev i cekaju na
povrat u svoj dom, privremeni korisnici zabrinuti za svoju
budu¢nost i svi ostali ukljuceni u proces povrata, koji
nailaze na iste prepreke dan za danom — zato slogan “Dosta
je!”.

0d decembra 2000 godine do februara 2001 godine, u kampanji su
se koristili TV 1 radio spotovi, kao i reklamne table 1
posteri da bi se probudila svijest o ovim preprekama, a
pratili su ih Stampa i broSure dizajnirane da pruze prakticne
informacije onima koji su ukljuceni u proces povrata kako bi
im pomogli da ih otklone.

Kampanja je osmiSljena i pripremljena u produkciji REFRESH
Sarajevo koja je takoder napravila i kampanju
“POSTOVANJE/RESPECT”.

Hrvatski:

Nakon kampanje “POSTOVANJE”, OHR sa OSCE i UNHCR su osmislili
i proveli kampanju “DOSTA JE” na osnovu iskustva sluzbenika na
terenu koji se susrecu sa osobama koje nastoje da povrate
imovinu u BiH. Ova kampanja usmjerena ka budenju svijesti se
odnosila na najvecle prepreke u provedbi imovinskih zakona u
BiH (pogledajte priopéenje za javnost za visSe detalja),
posebno na nevoljkost mnogih privremenih korisnika da rijesSe
svoju sopstvenu stambenu situaciju kako bi omogudili povratak
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drugih.

Kampanja je uradena da bi se izrazila frustriranost koju
osjecaju mnoge osobe koje su podnijele zahtjev i cekaju na
povrat u svoj dom, privremeni korisnici zabrinuti za svoju
buduénost i svi ostali ukljuceni u proces povrata, koji
nailaze na iste prepreke dan za danom — zato slogan “Dosta
jel!”.

0d prosinca 2000. godine do veljacCe 2001 godine, u kampanji su
se koristili TV i radio spotovi, kao i reklamne table 1
posteri da bi se probudila svijest o ovim preprekama, a
pratili su ih Stampa i broSure dizajnirane da pruze prakticne
informacije onima koji su ukljuceni u proces povrata kako bi
im pomogli da ih otklone.

Kampanja je osmiSljena i pripremljena u produkciji REFRESH
Sarajevo Kkoja je takoder napravila i kampanju
“POSTOVANJE/RESPECT”.

Cpncku:

HakoH kamnawe “[OWTOBABE”, OHR ca OEBS »n UNHCR cy ocMmucnunm wu
nposenun kKamnawy “IOOCTA JE” Ha OCHOBY WMCKyCTBa chyxbeHWKa Ha
TepeHy Koju ce cycpehy ca ocobamMa Koje HacToje fa nosparTe
nMoBuHY y buX. OBa kKaMnawa ycMjepeHa kKa byhewy cBMjecTu ce
ogHOCuNna Ha HajBehe npenpeke y UMMJEMEHTaAUNM]NU MMOBUHCKUX
3akoHa y buX (nornepajte caonwTtewe 3a jaBHOCT 3a Buwe fgeTana),
nocebHO Ha HEBOMBKOCT MHOMMX MNPUBPEMEHUX KOPUCHUKA [Oa pujeuwe
CBOJjYy cCOMNCTBEeHYy CTaMbeHy cuTyauujy Kako 6u omoryhunu nospatak

OpYyrux.

Kamnawa je ypaheHa pa 6w ce wu3spasuna ¢pycTpupaHOCT KOjy
ocjehajy MHore ocobe kKoje cy nogHujene 3axTjeB W 4yekajy Ha
nospaT y CBOj OOM, NPUBPEMEHU KOPUCHUUWM 3abpuMHYTM 3a CBOjY
6yoyhHOCT M CBM OCTanu YKiby4YeHW Yy npouec noBpaTa, KOju Haunase
Ha UCTe rnpenpeke fgaH 3a gaHoOM — 3aTo cnoraH “flocta je!”.


https://www.ohr.int/ohr-dept/presso/pressr/default.asp?content_id=4147

On neuemMbpa 2000. roguHe po ¢ebpyapa 2001. roguHe, y KaMnawu
Cy ce kopuctunu TB n pagumo CNoToOBU, KAo M pekflaMHe Tabne wu
noctepun pa 6bwu ce npobyguna ceumject O OBWUM rnpenpekama, a
npaTtunaum cy uMx wTtamna u Obpowype gu3ajHupaHe pga npyxe npakTuyHe
nHpopMaLmnje OHMMa KOJjU CYy YKiby4YeHW y npouec noBpaTta Kako o6u um
MOMOrfaM Ja MUX OTKIIOHe.

KaMnawka je ocMuwpbeHa W npunpempeHa y npopaykumjum REFRESH

CapajeB0o KOja Je Takohep HanpaBuna Wn KaMnawy
“NMOWTOBAKBE/RESPECT".



